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ABSTRAK 
 
 
 
Karya tulis ilmiah ini bertujuan untuk menggambarkan sebuah potret ruang 
publik yang merupakan persilangan antara media lama dan media baru, yakni 
suratkabar dan telepon seluler. Di samping mendeskripsikan karakteristik 
partisipasi dan karakteristik informasi dari ruang publik baru ini, karya tulis ini 
akan menyoroti karakteristik fungsi, yakni dengan mengajukan pertanyaan apakah 
Halo Jogja, rubrik suratkabar yang merupakan ruang publik hasil persilangan 
media lama dan media baru yang dimaksud, tergolong ke dalam ruang publik 
politis atau ruang publik liberal? Analisis isi terhadap pesan-pesan yang 
dikirimkan warga menunjukkan bahwa isu-isu politis merupakan isu-isu yang 
menonjol sehingga dapat dikatakan bahwa Halo Jogja cenderung mendekati 
model ruang publik politis daripada ruang publik liberal. 
 
Kata kunci: media lama, media baru, ruang publik politis 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 vii
 
 
DAFTAR ISI 
 
 
 
JUDUL ..................................................................................................................... I 
HALAMAN PERSETUJUAN ................................................................................ II 
HALAMAN PENGESAHAN ................................................................................ III 
HALAMAN PERNYATAAN ............................................................................... IV 
HALAMAN PERSEMBAHAN ............................................................................. VI 
KATA PENGANTAR ............................................................................................ VI 
ABSTRAK ............................................................................................................ VII 
DAFTAR ISI ....................................................................................................... VIII 
DAFTAR TABEL ................................................................................................... X 
RUBRIK SMS WARGA SEBAGAI RUANG INTERAKSI .............................. 1 
SMS SEBAGAI INTERAKSI TERMEDIASI .............................................................. 3 
FENOMENON RUBRIK SMS WARGA DALAM SURATKABAR LOKAL .................. 5 
KARAKTERISTIK INTERAKSI DALAM RUBRIK SMS WARGA ............................. 7 
KONSEPTUALISASI RUANG PUBLIK ........................................................... 9 
DEFINISI RUANG PUBLIK .................................................................................... 9 
MODEL RUANG PUBLIK.................................................................................... 12 
RUANG PUBLIK DAN MEDIA BARU ................................................................... 14 
PARTISIPAN, RUANG DISKUSI, DAN ISU PUBLIK DALAM 
HALO JOGJA ...................................................................................................... 17 
PARTISIPAN DAN SASARAN SMS HALO JOGJA ................................................. 20 
RUANG DISKUSI DAN ISU PUBLIK ..................................................................... 25 
 viii
 
 
KARAKTERISTIK RUANG PUBLIK HALO JOGJA .................................... 40 
KARAKTERISTIK PARTISIPASI & INFORMASI .................................................. 40 
KARAKTERISTIK FUNGSI .................................................................................. 47 
KESIMPULAN ..................................................................................................... 50 
DAFTAR PUSTAKA ........................................................................................... 51 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 ix
 
 
 x
DAFTAR TABEL 
 
 
Tabel 1 Perbandingan 3 Model Ruang Publik Liu.............................................. 12
Tabel 2 Distribusi Pengirim SMS berdasar Wilayah.......................................... 22
Tabel 3 Distribusi Sasaran Sms........................................................................... 22
Tabel 4 Distribusi Sasaran SMS untuk Lembaga Di luar Pemerintah/Swasta.... 24
Tabel 5 Distribusi Jumlah Pesan untuk Penyedia Jasa Layanan Ponsel............. 31
 
 
 
 
 
